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INTRODUCAO

Economia ¢ a “Ciéncia Social que estuda como o individuo e a sociedade decidem
(escolhem) empregar recursos produtivos escassos na producdo de bens e servigos, de
modo a distribui-los entre as véarias pessoas e grupos da sociedade” (Vasconcellos e
Garcia: 2008, p.02), tendo presente a sustentabilidade ambiental. O mercado ¢ o lugar
no qual os agentes econdmicos (produtores e consumidores) se encontram para realizar
suas transacdes, tendo aqueles o interesse de vender seus bens/servigos e estes comprar
a fim de satisfazer as suas necessidades humanas ilimitadas a um determinado prego.
Este mercado caracteriza-se pela existéncia da oferta e da procura, as quais estabelecem
padroes de desempenho daquele, isto ¢ “o mercado esta firme, quando as forcas da
procura parecem superar as da oferta; estdvel, quando as duas forcas se mantém
equilibradas; frouxo, quando as forgas da procura parecem menos vigorosas que a
capacidade de oferta” (Rossetti, 2003, p. 396-397). De fato, esses estados do mercado
interferem no preco. Sabendo da interferéncia da oferta e da procura no mercado, vale
ressaltar que as “diferentes estruturas de mercado (concorréncia monopolistica,
monopolio, oligopolio, concorréncia perfeita), sdo definidas a partir de um conjunto de
elementos diferenciadores: niimero dos agentes envolvidos, formas de comportamento
dos agentes, e, natureza do fator de produ¢do ou do produto (Rossetti, 2003). A oferta,
(quantidade de um bem ou servico produzido e oferecido pelos produtores para o
mercado), e a demanda (quantidade de um mercadoria ou servigo que os consumidores
almejam adquirir em determinado periodo de tempo), determinam os precos e as
variagoes das infinitas mercadorias e servigos. Na “andlise da estrutura de mercado”,
avaliam-se “os efeitos da oferta e da demanda, tanto no mercado de bens e servigos
como no mercado de fatores de producdo”. As “estruturas do mercado de bens e
servicos sdo: Concorréncia Perfeita, Concorréncia Imperfeita ou Monopolistica,
Monopdlio e Oligopolio” (Vasconcellos e Garcia: 2008, p.42). O mercado de
concorréncia perfeita ¢ completamente livre e transparente. Segundo Ferguson (1994, p.
279), “¢ um modelo econdmico de mercado (...) [em que] cada agente econdmico ¢ tao
pequeno em relagdo ao mercado que [ele] ndo pode exercer a influéncia perceptivel no
preco”. De acordo com Vasconcellos (2002, p.144-145), na estrutura econdmica
existem hipodteses que refletem o funcionamento dessa estrutura de mercado, tais quais:
1)“Mercado atomizado”: no qual ha muitos vendedores e compradores, nenhum agente
tem condi¢des de afetar o preco de mercado, ja que este ¢ fixado para empresas e
consumidores, considerados price-tabers (tomadores de precos dados pelo mercado);
2)“Produtos homogéneos”: as empresas oferecem o mesmo produto, sem distingdo de
embalagem, qualidade ou outras peculiaridades; 3)“Livre entrada e saida” de firmas e
compradores no mercado; 4)“Principio da racionalidade ou Homo-Economicus’: 0s
agentes econOmicos maximizam lucro (empresarios) e satisfacdo/utilidade



(consumidores); 5)“Transparéncia de mercado”, sendo de conhecimento dos
consumidores e vendedores “os precos, a qualidade, os custos, as receitas, € os lucros
dos concorrentes”; 6)“Inexisténcia de externalidade”, isto é, de influéncias de fatores
externos nos custos das firmas e satisfagdo dos consumidores; 7)“Divisibilidade”:
matematicamente ¢ a possibilidade de trabalho com curvas continuas e diferencidveis
por meio de diferenciagdo e derivacdo para facilitar o uso dos conceitos marginalistas”.
O municipio de Salesopolis (SP) ¢ um grande produtor de eucalipto para fabricas de
celulose, constru¢do civil, entre outros. Sua economia depende quase exclusivamente
desta atividade econdmica. Nela, o mercado de mudas de eucalipto (cinco produtores),
devido suas caracteristicas visiveis, ¢ enquadrado na estrutura de mercado como
concorréncia perfeita. Assim, o problema desta pesquisa se apresenta nesta ordem:
Como ¢ formado o preco da muda de eucalipto no mercado de concorréncia perfeita em
Salesopolis?

OBJETIVOS

O objetivo geral desta pesquisa € estudar teorias e conceitos sobre a formacao de precos
em mercado de concorréncia perfeita, na area especifica da Microeconomia. Sao
objetivos especificos: demonstrar os elementos que formam o custo de preparagdo da
muda de eucalipto, relatar a participacdo de todos os elementos que formam a
composi¢cdo do preco final para o mercado, pesquisar o pre¢o de mercado dos
produtores de mudas de eucalipto em Salesopolis, e, analisar o mercado de producao de
mudas de eucalipto em Salesopolis, a partir da empresa XYZ, na dindmica da
concorréncia perfeita.

METODOLOGIA

A pesquisa bibliografica foi realizada em livros e jornais. As leituras foram catalogadas
em paragrafos e palavras-chave. Procedeu-se a elaboragdo do texto e sua revisdo com
aten¢do as normas metodoldgicas. Para o desenvolvimento desta pesquisa, o objeto de
estudo de campo foi a Empresa XYZ (nome ficticio). Visitou-se a empresa para
obtencdo de dados na elaboragdo de planilha de custos. Também foram visitados quatro
produtores de Salesopolis para a coleta de dados utilizados na comparagao e analise.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Tomando como parametro a teoria sobre Concorréncia Perfeita foi analisado o mercado
e elaborado o Quadro 1- Caracteristica, concorréncia perfeita, mudas de eucalipto —
empresa XYZ e demais fornecedores de Salesopolis.

Mudas de Eucalipto-

Caracter stica

Concorréncia Perfeita

Empress XYZ e demasais
fornecedores

1. Quantc asc numerc de

Empresas

Muito grande.

Cinco empresas

ornecedoras = mercado.

2 Quarnto ao produto

Homogeneo. Mo ha

quaiksquer diferencas.

Homogéneo

2. Quanto ao controle das
empresas scbre o preco

MSc ha possibilidade de

manocbrass pelas empressas .

MSc ha possibilidade de
mancbras

4. Quanto A concomrencia

extrs- prego.

Mao & possivel nem seris

eficaz.

Mic & possivel

5 Quanto 8s condigdes de

ingresso na inddstria

MN&c ha barreiras.

Mo ha barreiras .

Fonter Vasconcellos e Garcia (2002, p.78) & nossa elaboragsc para a coluna mudas de

eucalipto — Empresa XYZ e demais fornecedores (2010).




O Quadro 1 demonstra que o mercado de mudas de eucalipto em Salesopolis/SP
caracteriza-se na estrutura de Concorréncia Perfeita, visto que, hd muitas empresas (no
total de cinco concorrentes, sendo este o tamanho do mercado); ndo ha disparidade entre
os produtos ofertados; as empresas ndo tém possibilidade de controlar os pregos; ndo
tém outros meios de concorrer além do preco, e, qualquer nova empresa pode entrar no
mercado. Portanto, as outras estruturas ndo sdo compativeis com as caracteristicas desse
mercado. Também ¢ importante relatar que, pelo “Principio da racionalidade ou Homo-
Economicus”, os agentes econdmicos maximizam a satisfacdo/utilidade (no caso dos
consumidores) por um processo de sondagem multipla se informando dos cinco
produtores de mudas de eucalipto e exercendo o papel de tomadores de precos. Através
da pesquisa de campo, pode-se relatar os dados a respeito dos produtores, contidos na
Tabela 1 — Pesquisa de Campo:

Empresa XYZ | Produtor 1 Produtor 2 | Produtor 3 Produtord
Produgdo
Menssl [medis) 40.000 6.000 4.000 7.000 10.000
/unids
FregodeVenda (g 49 0,25 0,35 0,25 0,22
[RS)
Receita Bruts 7200 1500 1000 1750 2200
Tempo de
Germinacao- 20-120 20-120 80-120 90-120 80-120
Entrega {diss)
Tipo de Vends Encc-rlmnds = enc::-r'nenda = avulo Encomends EI'lC:Z.‘-I'!'IE’IdE 5
avulo avlko avuks o
- " e Pessca Pessca Pessoa
Compradores | Pessoa Fisica | Pessca Fisica FRics FRice Faice
; . : . urophilia+
Qualidades ey s e grandiz
Froduzidas urcphilla+ : g .
; S e grandiz cional citricdors grandiz
=aligna =aligna
cifriodors

* O prego pode varir dependendo da Quaslidade, portanto para efeitc de pesquiss, ele
corres ponde ao grandis.

As mudas de eucalipto sdo produzidas em tubetes (esfera cilindrica fabricada com
plastico, com 12,2cm de altura, 1,2cm de didmetro em uma das extremidades e 2,7 cm
de diametro em outra; ¢ utilizado para colocar o substrato no qual o eucalipto ¢é
semeado) por todos os produtores, e, para comprovar a homogeneidade existente, foram
analisadas as peculiaridades da muda de cada produtor, sendo que, para originalidade de
dados, antes da coleta foram estipulados os critérios que todas as mudas tivessem
aproximadamente 90 dias e que fossem da qualidade grandis. As mudas foram irrigadas
um dia antes (no final da tarde) e analisadas no dia posterior (periodo da manhd) o que
contribuiu com a caracteristica bastante imida da terra, e, o substrato foi pesado sem a
muda, a qual foi cortada, mas com as raizes. Através dessa analise construiu-se a Tabela
2 — Caracteristicas da muda de cada Produtor .



Empress

Caracteristicas XYZ Produtor 1 | Produtor 2 | Frodutor 3 | Produtord
Altura {cm) 31 29 34 31 33
Espessurg” = n 3 ;) "

:mm:| - - - -
Tipo de
L semelhante | semelhante |semelhante | semelhante | s emelhante

E“?”“da?ﬁdE 28 25 28 a5 %

eralg

*Pars medir a s pesswra, corfow-5e @ muda a um centimetre dosubstrato,
**Esse dadc mostra se a5 caractereficas do subststo dos outros produtorss eram

compatives com as da Empresa XYZ.

CONCLUSOES

Conclui-se que o mercado de mudas de eucalipto em Salesépolis ¢ caracterizado na
estrutura de concorréncia perfeita, visto que, através da pesquisa de campo, foram
preenchidos todos os requisitos caracteristicos na literatura desse tipo de mercado, tais
quais: muitos produtores, produtos homogéneos, ndo ha possibilidade de manobras
sobre o preco, nem concorréncia extra preco, €, qualquer empresa pode entrar no
mercado. Os produtores de mudas de eucalipto desta cidade encontram-se em um
mercado de concorréncia perfeita: nenhum deles exerce influéncia sobre o prego. Diante
disso, ¢ fato que o prego ¢ estabelecido no proprio mercado com base nos custos de
produgcdo e no prd-labore. Na Tabela 2 nota-se que o processo de producdo ¢
semelhante, uma vez que todos tém os mesmos componentes. Levando-se em
considerag¢do que os custos estdo dentro de um parametro tem-se, entdo, pouca variagao
de preco entre os produtores. Esta variagdo estd na faixa de R$0,18 a R$0,25/unidade.
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